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Isola di Dino, guerra sul mirto

Limprenditore Cassiano denuncia pubblicamente falsi produttori

|

Inaspettato fuori program-
manel corso del convegno che
si & tenuto venerdi presso la sa-
la consiliare del Comune di
Praia a mare sul mirto dell'iso-
la di Dino. A sorpresa é inter-
venuto l'amministratore uni-
co della societd “Tsola di Dino
club”, Matteo Cassiano che ha
pubblicamente smascheratola
societit privata, che é stata dal-
lo stesso giovane imprendito-
re gia diffidata, per I'utilizzo
improprio di un marchio che
pubblicizza i prodotti del mir-
to dell'Isola di Dino. «E' una
pubblicitd ingannevole = ha
dichiarato Matteo Cassiano
nel suo intervento che ha la-
sciato esterefatti i presenti —

Lamministratore Matteo Cassiano

internazionale a mie spese, e
con grande spirito di sacrificio
al fine di valorizzazione le ri-

Mannarino, i quale nel dubbio
che liniziativa recasse danno
non solo a chi effettivamente

che nonsoloinduceinerrorei  sorse provenienti dall'lsola.  valorizza le risorse provenien-
consumatori, ma provoca gra- C'é uno studlo dc]l m'.wcmta ti dall'Tsola di Dino, ma anche
vi dannial consegy ydel-  diRe iepro-  aic 1, ha dato modo
I'oggetto sociale della Dino  prieta  del di intervenire
club, detentrice di vaste aree  mirtodell'iso- Limprenditore: amatteo Cas-
interessate da mirto e nume-  la di Dino che *sionde siano per con-
rosiimmobili presentisulllso-  nullahannoa LA testarelacon-
la di Dino, ioggettn divaloriz-  che fare conil privata dotta di Filo-
zazione». Il giovane ammini-  mirto prove- : g mena Pan-
stratore, della Dino club ha  niente daaltri LY i dolfi e Fran-
sottolineato con forza che: lueghi. Le consumadalores cesco di Gior-

«Patrocinare solo ed esclusi-
vamente un'azienda “privata”
che adotta una condotta elusi-
va a discapito dei consumato-
ri e della Isola di Dino club &
davvero sconcertante. Sono
circa due anni che sto promuo-
vendo l'isola di Dino a livello

esclusive pro-

prieta dellTsola di Dino sono
uniche e posso essere utilizza-
te per promuovere la pit gran-
de Isola della Calabria in ma-
niera seria e corretta». I lavori
sono stati coordinati dal pre-
sidente

no i quali per
Casssiano «mediante utilizzo
di varie associazioni e societd
ingannano il consumatore,
ignaro dell effettiva provenien-
za del prodotto mirto». Il pun-
tiglioso intervento di Cassiano
¢ stato caratterizzato inoltre

dall'invito nei confronti dell
istituzioni, con particolar 1/
guardo, all'assessore region::/
Trematerra, «a prestare |
massima attenzione nei co
fronti di societi che utilizza:
condotte poco trasparenti-
Cassiano ha specificato che
«al di fuori dei collaboratc
dell'Tsola di Dino club, ness:
no ha legittimamente raccolt
risorsesull'Tsola di Dino tali ¢
poter giustificare la costituz:
nedi unafiliera produttiva,
ratterizzata da decine e decin
di prodotti». Cassiano, ha co:
cluso il suo intervento annur
ciando che: «Fard chiarezza .
numerosi aspetti aventiad oz,
getto I'Isola di Dino, in passa
to sottoposta a vere e propr
“barbarie” da parte di sogget
mascherati da associazioni «
promozione territoriales.
ancora: «Lo sviluppo territ
riale pud avvenire solo «
esclusivamente nel rispetto
“turista” e all'insegna della o«
rettezza e della trasparenza.
la Calabria purtroppo anco
rappresenta il “fanalino di
da” del territorio naziona
nonostante le bellezze natu
li e le risorse di incommens
rabile valore, & da ricondu
esclusivamente, a tutti i “n
stieranti” che da sempre h:
no dato un immagine ingiu
enegativa a carattere nazio
le e internazionale».
Fiorella Squil



