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PRAIA A MARE

ord

Mirto dellisola di Dino
E’ battaglia aperta

Si profila una battaglia le-

| gale tra la societa “Isola di
* | Dino club srl.”, di cui & am-

ministratore unico il giova-

ne imprenditore Matteo

Cassiano e le societd “Filiera
. sud sri", Anima Mediterra-
nea, Mirto dellTsola di Dino
el Pro Loco Praia a Mare,
tutte riconducibili a France-
seo di Giorno per F'uso im-
proprio del marchio “mirto
Isola di Dino”. Limprendi-
tore Cassiano rende noto
che: «Nel rispetto del legitti-
mo conseguimento del pro-
prio oggetto sociale che vie-

Matteo Cassiano

I'sola di Dina”, Tlsola di Di-
noclubsrl, societd che de-
tiene vaste aree interessate

ne continuamente leso ed  da mirto poste sullTsola di
ostacolato da terzi, i quali  Dinoprecisa che: «Al di fuo-
una condotta elusiva escor- i dei collaboratori dellIsola
refta promuovono con vari  di D]m club nessuno altro
marchi riconducibili a socie- nno 2010 e 2011 ha le-
ted iazioni che, con le raceolto risor-
risorse presenti sull'Tsola di 9(3 sull'lsola di Dino». Nel
Dino, non hannonullaache  contempo: «non sono state
fare, si rivolgerd alle autori-  rilasciate concessioni alle so-
th preposte a tutela dei pro-  cietd e associazioni “gia dif-
pridirittiedi qullidei consu-  fidate” quali Filierasud s.r. .,
matori». Cassiano, inoltre,  Anima Mediterranea, Mirto
comunicherd agli enti pre-  dellTsola di Dino e Pro Loco
posti «di verificare la posi-  Praia a Mare, tutte ricondu-

zione di soggetti che utiliz-
zano associazioni no profit
Lcon relativi patrocini pub-
blici, per interessi persona-
li». In merito poi al conve-
gno “Conservazione delle
varieti local, leggi regionali
e repertori che si terrd ogp;l

cibili a Francesco di Giomo
che utilizza il marchio “il
mirto Isoladi Ding”s. Lim-
prenditore Cassiano, che da
tempo sta promuovendo le
risorse dell'isola di Dinoali-
vello internazionale  rieon-
da che: «non éstato interes-

pressolasala e
comune di Praia a Mare
inoltrata dalla societh Filie-
rasud sl rappresentata da-
Francesco di Giorng, sulla
promozione del “Mirto del-

sato al EN0 patrocina-
toda enti pubblici, e che pro-
muove anche, gli interessi di
un marchio il eui titolare &
una societd privatas.
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